
Paradoks Andromedy
Dlaczego automatyzacja Meta Ads 
zabija Twoje zyski?
Przewodnik po bC�dach z audytów setek kont 
reklamowych

Ten e-book nie powstaC po to, aby tCumaczy�, gdzie klikn�� w Mened}erze Reklam. 
PowstaC, poniewa} po setkach audytów widz� ten sam schemat: marketerzy oddaj� 
stery algorytmowi Andromeda, nie rozumiej�c, }e ten optymalizuje si� pod sygnaC, 
a nie pod Twój zysk. Je[li chcesz przesta� przepala� bud}et i zrozumie�, jak realnie 
wspóCpracowa� z AI od Mety 3 ten materiaC jest dla Ciebie. 

Bez teorii. Same wnioski z "pola walki".



Czym jest algorytm Andromeda 
(i dlaczego Ci� oszukuje?)
Andromeda to system decyzyjny, który C�czy kropki szybciej ni} jakikolwiek 
czCowiek. Ale ma jedn� wad�: jest [lepy na jako[�.

Andromeda widzi:

Klikni�cie
WysCanie formularza
Dodanie do koszyka

Andromeda NIE widzi:

Czy ten lead ma pieni�dze
Czy produkt zostaC zwrócony
Czy klient kupi ponownie

Wniosek: Je[li dasz algorytmowi sCabej jako[ci paliwo (bC�dne sygnaCy), on dowiezie Ci� 
szybciej do bankructwa, a nie do skalowania.



MIT

>Automatyzacja zrobi to lepiej"

Meta promuje kampanie Advantage+ i "rekomendacje", bo d�}� do uproszczenia 
systemu (tzw. Ads Liquidity). 

Jednak automatyzacja bez strategii to tylko szybsze wydawanie pieni�dzy.

Problem

Ufanie domy[lnym ustawieniom, które 
rozszerzaj� targetowanie tam, gdzie nie ma 
Twojej grupy docelowej.

Rozwi�zanie

Automatyzuj rozwa}nie. Nie klikaj 
wszystkich ulepszeE - testuj, nie ufaj od 
razu! Zachowaj kontrol� nad strategi� (kto, 
co i dlaczego ma zobaczy�).



BA�D #1

Fragmentacja 
danych vs. jedna 
konwersja
Kiedy[ uczyCo si�, }e ka}da kampania musi mie� 
inny cel. Dzisiaj Andromeda potrzebuje pCynno[ci.

BC�d:

Rozbijanie maCego bud}etu na 5 kampanii 
(ruch, wideo, leady, sprzeda}). 

Efekt? {adna nie wychodzi z fazy uczenia.

Zasada Nowoczesnego 
Marketera:

Konsoliduj dane. Lepiej mie� jedn� 
siln� kampani� z du}� ilo[ci� 
sygnaCów, ni} pi�� "kadCubków", które 
nie wiedz�, kogo szuka�.



Nowoczesna struktura 
Customer Journey
Zapomnij o sztywnym podziale na kampanie TOFU/MOFU/BOFU, je[li Twój bud}et 
jest niski.

Film edukacyjny

Przyci�ga "gór� lejka"
Statyczna grafika

"Domyka" sprzeda}
Jedna kampania

Wszystko w jednym miejscu, 
ale z podziaCem na zestawy 
reklamowe

Struktura Hybrydowa

Wykorzystaj kreacje do filtrowania odbiorców. To kreacja jest nowym targetowaniem.

PrzykCad: Film edukacyjny przyci�ga "gór� lejka", a statyczna grafika z ofert� "domyka" sprzeda} 3 
wszystko mo}e dzia� si� wewn�trz jednej kampanii, z podziaCem na zestawy reklamowe, je[li umiej�tnie 
zarz�dzasz wykluczeniami.



BA�D #2

Advantage+ jako fundament

Kampanie Advantage+ s� pot�}ne, ale 
}arCoczne.

PuCapka:

Brak kontroli nad tym, czy Meta nie przepala bud}etu na 
Twoich obecnych klientach.

Wskazówka:

Zawsze ustawiaj limit bud}etu na "istniej�cych klientów" w 
ustawieniach konta, aby algorytm faktycznie pozyskiwaC 
nowy ruch - nowych klientów.



BA�D #3

Kreacja to tylko dodatek
W dobie Andromedy to nie "techniczne ustawienia" wygrywaj�, ale Creative 
Strategist.

Metoda 3:2:2
Najskuteczniejszy sposób testowania wg standardów 2025.

3
wersje tekstu

2
nagCówki

2
kreacje wizualne

Wrzucasz to w jeden testowy zestaw reklam. Pozwól Andromedzie wybra� zwyci�zc�, testuj ró}ne 
zmienne reklam, jako kolejne wersje reklam. Wykonuj uwa}ne testy A/B. WyC�czaj te reklamy, które maj� 
gorszy CTR, wysoki koszt pozyskania klienta.



BA�D #4

Lead Ads bez 
kontroli jako[ci
Leady z Facebooka s� tanie, ale cz�sto "[mieciowe". 
Dlaczego? Bo Andromeda optymalizuje pod ilo[� 
wysCanych formularzy.
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Game Changer

Utwórz formularz typu "wi�kszy zamiar" i dodaj 2 
pytania otwarte, b�d{ zamkni�te. Ograniczysz, dzi�ki 
temu mo}liwo[� wysyCki formularzy przez boty.
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Pro Tip

Je[li mo}esz, wdró} Conversion API (CAPI) dla Leadów. 
WysyCaj informacj� zwrotn� do Mety, gdy lead zamieni 
si� w sprzeda}. To nauczy algorytm szuka� kupuj�cych, 
a nie "klikaczy".



Landing Page: cichy zabójca konwersji
Je[li kierujesz ruch na stron�, która Caduje si� dCu}ej ni} 3 sekundy, Andromeda i tak 
policzy to jako "klikni�cie", ale Ty stracisz pieni�dze.

Audyt LP:

Czy nagCówek na stronie jest identyczny z obietnic� w reklamie? Je[li nie 3 wspóCczynnik 
odrzuceE zabije Twój ROAS.



Checklista audytu Twojego konta 
(do zrobienia dzi[)

1

Conversion API

Czy masz wC�czone CAPI (Conversion API)?

2

Testowanie kreacji

Czy testujesz min. 3 nowe kreacje 
tygodniowo?

3

Faza uczenia

Czy Twoje kampanie wychodz� z fazy uczenia 
(min. 50 konwersji/tydzieE) - wedCug 
rekomendacji, ale z mojego do[wiadczenia - 
przy 20-30 konwersjach system ju} z tej fazy 
wychodzi.

4

Wykluczenia

Czy wykluczasz obecnych klientów z 
kampanii na pozyskanie?

Czy wykluczasz osoby, które ju} Ci� 
obserwuj� w kampaniach na gór� lejka?



Czy u}ywasz szerokiego targetowania 
(Broad) zamiast niszowych 
zainteresowaE?

ZakoEczenie

Algorytm Andromeda nie jest Twoim wrogiem. To najpot�}niejszy silnik 
sprzeda}owy [wiata, ale potrzebuje kierowcy. Skuteczny marketer to dzi[ nie 
"klikacz", ale strateg tre[ci i analityk danych. 

Meta Ads nie wybacza lenistwa, ale hojnie nagradza tych, którzy rozumiej� 
zasady gry.

Co dalej?

Chcesz, abym przeprowadziCa profesjonalny audyt Twojego konta i sprawdziCa, gdzie 
Andromeda "przepala" Twój bud}et?

Skontaktuj si� ze mn�:

instagram: @klaudia.zbrzezniak

Instagram

Reklamy Meta Ads: FB&IG | AI Social Media | Marka Osobista (@klaudia.z&
335 Followers, 144 Following, 85 Posts - See Instagram photos and videos from
Reklamy Meta Ads: FB&IG | AI Social Media | Marka Osobista (@klaudia.zbrzezniak)

https://www.instagram.com/klaudia.zbrzezniak/

